ZALACZNIK 16: POWIAZANE ZAANGAZOWANIE
ZAINTERESOWANYCH STRON I OBYWATELI

W kwietniu imaju 2022r. odbyla si¢ Konferencja w sprawie przyszlosci Europy.
Umozliwita ona ludziom podzielenie si¢ pomystami na temat tego, czego oczekujg od Unii
Europejskiej, a jej wynikiem bylo opracowanie sprawozdania koncowego sktadajacego si¢
z 49 wnioskow. Jezeli chodzi 0 marnotrawienie zywnosci, wniosek nr 1 dotyczy rolnictwa,
produkcji  zywnos$ci, réznorodnosci biologicznej iekosystemOw oraz zanieczyszczenia
i obejmuje stosowanie nastepujacego Srodka: ,,Stosowanie zasad gospodarki 0 obiegu
zamknietym W rolnictwie ipromowanie $rodkéw przeciwdzialania ~marnotrawieniu
Zywnosci”.

W temacie ,,zmiany klimatu i sSrodowiska” wniosek nr 5 dotyczy zréwnowazonej konsumpcji,
produkcji i zrbwnowazonych opakowan. Glownym celem tego wniosku jest zbudowanie
gospodarki 0 obiegu zamknigtym przez promowanie zréwnowazonych produktow
i zrownowazonej produkcji UE oraz bardziej autonomicznych i mniej zaleznych materiatow
0 bardziej zamknigtym obiegu w UE. Z tego powodu wspomniany wniosek obejmuje migdzy
innymi nastepujace Srodki:

e Bardziej rygorystyczne i zharmonizowane standardy produkcji w UE oraz przejrzysty
system etykietowania wszystkich produktow sprzedawanych na rynku UE
w odniesieniu do ich zréwnowazonosci/$§ladu srodowiskowego, a takze trwatosci, przy
uzyciu kodu QR i ekooznakowania lub cyfrowego paszportu produktu.

e Dalsze unikanie odpadéw przez wyznaczenie celow w zakresie zapobiegania
powstawaniu odpadow iich ponownego uzycia oraz ustanowienie norm jakos$ci
w odniesieniu do systemow sortowania odpaddw.

e Uruchomienie unijnej platformy wiedzy na temat sposobow zapewnienia
dhugoterminowego i zrOwnowazonego uzytkowania oraz sposoboéw ,naprawy”
produktéw, w tym dostepnych informacji od organizacji konsumenckich.

e Wprowadzenie s$rodkow majacych na celu przeciwdzialanie wczesnemu lub
przedwczesnemu (w tym planowanemu) postarzaniu produktow, zapewnienie
dhuzszych gwarancji, promowanie prawa do naprawy oraz zapewnienie dostgpnosci
kompatybilnych czesci zamiennych.

e Ustanowienie rynku surowcoOw wtornych, rowniez przez rozwazenie wymogow
dotyczacych procentowej zawartosci materiatow z recyklingu i zachecanie do
mniejszego wykorzystania surowcow pierwotnych.

e Szybkie wdrozenie ambitnej strategii na rzecz zréwnowazonych wyrobow
wlokienniczych i ustanowienie mechanizmu, dzigki ktéremu konsumenci bede
swiadomi, ze produkt spelnia kryteria zrownowazonego rozwoju.

e Podjecie przez UE dziatan, ktore umozliwia konsumentom dluzsze korzystanie
z produktéw i zachecg ich do tego.

e Bardziej rygorystyczne standardy produkcji iuczciwe warunki pracy w obrebie
produkcji i w catym tancuchu wartosci.

W nastepstwie Konferencji w sprawie przysztosci Europy Komisja oglosita ,,nowa
generacje” paneli obywatelskich, ktore postuza do konsultacji z losowo wybranymi
obywatelami przed niektérymi kluczowymi wnioskami na szczeblu europejskim. Jako jeden
Z trzech pierwszych tematow (wraz ze $wiatami wirtualnymi i mobilno$cig edukacyjng),
ktorymi maja zajac si¢ obywatele, wybrano marnotrawienie zywnosci, a wspomniany panel



zwolano na trzy sesje, ktore odbyly si¢ miedzy grudniem 2022 r. a lutym 2023 r. Chociaz
panel obywatelski nie byl czgécig konsultacji zorganizowanych na potrzeby niniejszej oceny
skutkow, zalecenia obywateli* beda stanowi¢ wsparcie w kontekscie prac Komisji zwiazanych
Z zapobieganiem marnotrawieniu  zywnos$ci i zalecenia te uwzgledniono podczas
przygotowywania wniosku ustawodawczego stuzacego okresleniu ogdlnounijnych celow
w zakresie ograniczenia marnotrawienia zywno$ci. Co wazne, zalecenia obywateli pomoga
panstwom  czlonkowskim W OSiggnieciu unijnych celow  w zakresie zwalczania
marnotrawienia Zywnosci.

! Komisja Europejska, ,,Europejski panel obywatelski ds. marnowania zywnoéci. Zalecenia koficowe”, luty
2023 r., citizens.ec.europa.eu/system/files/2023-06/COMM-2023-00179-00-00-PL-TRA-00.pdf (europa.eu).



https://citizens.ec.europa.eu/system/files/2023-06/COMM-2023-00179-00-00-PL-TRA-00.pdf

1- Sprawozdanie obywatelskie panelu obywatelskiego Komisji
Europejskiej ds. marnowania zywnosSci

W nastepstwie zalecen koncowych Konferencji w sprawie przysztosci Europy Komisja
zobowigzata si¢ W komunikacie ,,0d wizji do konkretnych dziatan” (z 17 czerwca 2022 r.) do
umozliwienia obrad paneli obywatelskich w celu uzyskania ich zalecen na potrzeby
formutowania niektorych kluczowych wnioskow.

Pierwszy ztej nowej generacji paneli obywatelskich zorganizowata miedzy 16 grudnia
2022 r. a 12 lutego 2023 r. Dyrekcja Generalna ds. Zdrowia i Bezpieczenstwa Zywnosci oraz
Dyrekcja Generalna ds. Komunikacji i dotyczyt on ograniczenia marnotrawienia zywnosci.
Panel ten zwotano w kontekscie prac przygotowawczych do proponowanej zmiany dyrektywy
ramowej w sprawie odpadéw?, w odniesieniu do ktérej Komisja rozwazyta mozliwo$é
ustanowienia prawnie wigzgcych celow W zakresie ograniczenia marnotrawienia Zywnosci,
ktore panstwa cztonkowskie miatyby osiagna¢ do 2030 r.

l. Panel

Panel skladat sie ze 147 losowo wybranych obywateli odzwierciedlajacych réznorodnos¢ UE
pod wzgledem wieku, pflci, sytuacji spoteczno-ekonomicznej, wyksztalcenia i geografii
(obywatelstwa i miejsc zamieszkania w miescie lub na wsi). Obywatele spotykali si¢ przez
trzy weekendy, aby sformulowac zalecenia dotyczace tego, jak zintensyfikowac dzialania
majace na celu ograniczenie marnotrawienia zywno$ci w UE.

Pomagali im profesjonalni moderatorzy i koordynatorzy, eksperci Komisji oraz komitet
wiedzy, w sktad ktorego wchodzili eksperci zewngtrzni.

Obrady panelu dotyczyly ogdlnego celu przedmiotowego wniosku — przyspieszenia
ograniczenia marnotrawstwa zywnosci w UE — oraz przysztego wdrozenia odno$nego
prawodawstwa UE. Panel obywatelski miat na celu wyrazenie opinii obywateli na temat
dziatan, ktore powinny zosta¢ podjete przez panstwa cztonkowskie, podmioty w tancuchu
dostaw zywnosci, obywateli oraz inne prywatne i publiczne zainteresowane strony w celu
zwigkszenia staran na rzecz ograniczenia marnotrawienia zywnosci i 0Siagniecia przysztych
celow.

1. Zalecenia

Podczas pracy nad opracowaniem zalecen obywatele wykazali si¢ wysokim poziomem
zaangazowania. Podczas pierwszego spotkania panelu obywatele zadali ponad 80 pytan —
z ktorych wiele wykraczalo poza temat marnotrawienia zywnosci iodnosito si¢ do
funkcjonowania systemow zywnosciowych w bardziej ogdlnym ujeciu — na ktére odpowiadali
eksperci. Obywatele chcieli wzmocni¢ swoj glos i udzial w polityce zywnosciowej UE,
atakze wezwali do wustanowienia lokalnych ikrajowych foré6w zaangazowania
obywatelskiego. Byli zainteresowani kolejnymi krokami i sposobami kontynuowania pracy
nad tematem marnotrawienia zywnos$ci, a niektorzy sugerowali wigksze zaangazowanie
obywateli w badania UE nad marnotrawieniem zywnosci lub reprezentowanie obywateli
podczas omawiania wniosku ustawodawczego w Parlamencie Europejskim. Obywatele ci
wyrazili rowniez che¢ nadania panelowi obywatelskiemu wi¢kszej widocznosci | zasiegu

2 Proponowana zmiana dyrektywy ramowej w sprawie odpadow obejmuje zardwno odpady zywnoéciowe, jak i tekstylne.



oraz zaakceptowali rol¢ ambasadoréw zapobiegania marnotrawieniu ZzywnoS$ci 0raz
promotoréw zmian w ramach swoich sieci.

W 23 zaleceniach powyzszego panelu — wymienionych w zatgczniku — przyjeto szeroko
zakrojone podejScie do systemow zywnosciowych z mysla 0 zaangazowaniu wszystkich
podmiotow oraz wzmocnieniu wspolpracy W catym tancuchu dostaw zywnosci. To
kompleksowe podejscie znajduje rowniez odzwierciedlenie w trzech tematach poruszanych
w zaleceniach obywatelskich: 1) Wspotpraca w tancuchu wartosci zywnosci: ,,od pola do
stolu”; 2) Inicjatywy na rzecz przedsigbiorstw spozywczych oraz 3) Wspieranie zmiany
zachowan konsumentow.

W zaleceniach obywateli powigzano ograniczenie marnotrawienia zywno$ci z uczciwym,
sprawiedliwym lancuchem dostaw zywnosci, ktéry zapewnia solidarno$¢ (np. wspieranie
lokalnych producentéw i przeciwdziatanie nieuczciwym praktykom handlowym, ktére mogag
prowadzi¢ do marnotrawienia zywnosci, takim jak anulowanie zamoéwien w ostatniej chwili).
W swietle rosngcych wyzwan zwigzanych z bezpieczenstwem zywnos$ciowym zalecono
mechanizmy ulatwiajace redystrybucje¢ nadwyzek zywnosci wérodd potrzebujacych (np. sieci
I rozwigzania cyfrowe laczace darczyncoéw z branzy spozywczej z bankami zywnos$ci
i organizacjami charytatywnymi) oraz wezwano do rozszerzenia definicji marnotrawienia
zywnosci 0 niezebrang zywnos¢ i zachecono do jej zbierania.

Wspomniane zalecenia potwierdzaja potrzeb¢ podejscia opartego na dowodach, aby
kierowa¢ skutecznym zapobieganiem marnotrawieniu zywnos$ci przez wszystkie podmioty,
i w zaleceniach tych podkreslono znaczenie monitorowania. Uznano rdéwniez potrzebe
ustanowienia przez UE nadrzednego celu ograniczenia marnotrawienia zywnosci, przy czym
panstwa czlonkowskie powinny poczyni¢ kroki w celu zapewnienia, by cel ten zostat
osiggniety. Rola edukacji w zakresie zywienia, a W SzCzegdlnosci marnotrawienia zywnos$ci,
jest znaczaca i spotkata si¢ z najwyzszym stopniem poparcia ze strony obywateli. Obywatele
wzywaja do wilaczenia edukacji w zakresie zywienia do programéw szkolnych, aby pomoc
W zrozumieniu i docenieniu wartosci zywnosci od najmtodszych lat.

I1l.  Codalej?

Niektore zalecenia odzwierciedlaja biezace dzialania Komisji Europejskiej z udziatem
panstw cztonkowskich i zainteresowanych stron w celu zwalczania marnotrawienia zywnos$ci
w catej UE, co potwierdza i popiera potrzebe dziatan na szczeblu UE wtym obszarze.
Przyktadowo obywatele zalecajg udostepnianie danych i najlepszych praktyk w zakresie
zapobiegania marnotrawieniu zywnos$ci wsrod odpowiednich zainteresowanych stron — co jest
kluczowa cze$cia mandatu Unijnej Platformy ds. Strat i Marnotrawienia Zywnosci,
ustanowionej w 2016 r. W unijnym kodeksie postepowania W zakresie odpowiedzialnego
prowadzenia dziatalno$ci spozywezej i praktyk handlowych, przyjetym przez zainteresowane
strony w 2021 r., zachgecono przedsi¢biorstwa spozywcze do podejmowania konkretnych
zobowiazan. Wytyczne UE majace na celu utatwienie darowizny zywnoéci® moga stanowié¢
wsparcie na rzecz wdrazanie zharmonizowanych podej§¢ przez panstwa cztonkowskie
zgodnie z sugestiami obywateli Unii.

Obywatele domagaja si¢ rowniez dziatah majacych na celu pomoc konsumentom
W zapobieganiu marnotrawieniu zywno$ci, W tym zarowno krajowych, jak i ogélnounijnych
kampanii informujacych 0 zwigzanych z tym korzysciach gospodarczych i korzysciach dla

3Dz.U. C361z25.10.2017, s. 1.


https://food.ec.europa.eu/safety/food-waste/eu-actions-against-food-waste/eu-platform-food-losses-and-food-waste_pl
https://food.ec.europa.eu/horizontal-topics/farm-fork-strategy/sustainable-food-processing/code-conduct_pl
https://food.ec.europa.eu/horizontal-topics/farm-fork-strategy/sustainable-food-processing/code-conduct_pl
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/?uri=uriserv%3AOJ.C_.2017.361.01.0001.01.ENG&toc=OJ%3AC%3A2017%3A361%3ATOC

srodowiska oraz angazujacych podmioty prowadzace przedsiebiorstwa spozywcze. Jako
konsumenci, obywatele chcg wsparcia W podejmowaniu wilasnych $wiadomych decyzji
dotyczacych sposobu konsumpcji i wykorzystania zywnosci w odniesieniu do terminow
przydatnosci do spozycia oraz dat minimalnej trwato$ci. Rozwigzanie problemu
marnotrawienia zywnosci przez konsumentéw jest wazng czes$cig prac Komisji i — zgodnie
z oczekiwaniami obywateli — bedzie nadal kluczowym obszarem dzialan. Zasadniczym
przyktadem tego jest Europejskie forum ds. marnotrawienia zywnosci (European Consumer
Food Waste Forum)®*, ktére pracuje nad znalezieniem rozwigzan i opracowaniem narzedzi
pomagajacych ograniczy¢ marnotrawienie Zywnos$ci przez konsumentow.

W zaleceniach obywateli wskazano rowniez punkty do dalszego rozwazenia, takie jak
wdrozenie $rodkow W celu zakazania niszczenia nadwyzek bezpiecznej zywnos$ci. Chociaz
zasade t¢ odzwierciedlono juz W hierarchii postepowania z odpadami (zapisanej
W europejskim prawodawstwie dotyczacym odpadéw®), mozna by dalej uwzgledni¢ ja
w pracach Komisji nad ustanowieniem zrownowazonych systemow zywnos$ciowych w celu
zapewnienia, aby wigcej wyprodukowanej zywnos$ci wykorzystano do spozycia przez ludzi.
Innym obszarem dalszych prac, podkreslonym we wspomnianych zaleceniach, sa badania nad
innowacyjnymi i zrdbwnowazonymi opakowaniami. Co wigcej, w zaleceniach tych ujawniono
réwniez pewne obszary mozliwych przyszlych dzialan Komisji, panstw cztonkowskich
iinnych podmiotow, takie jak potrzeba udoskonalenia dziatan informacyjnych
I zaangazowania obywateli w cate] UE. Wielu obywateli — zanim zaangazowano ich w panele
— nie zdawalo sobie sprawy ze skali marnotrawienia zywnos$ci I zwigzanych ztym
negatywnych skutkow ani z trwajacych prac majacych na celu ograniczenie marnotrawienia
zywnosci oraz zapobieganie mu prowadzonych w ich panstwach cztonkowskich, na przyktad
w kontekscie Migdzynarodowego Dnia Walki z Marnowaniem Zywnoéci. Komisja bedzie
kontynuowa¢ wspotprace z panstwami cztonkowskimi i zainteresowanymi stronami w celu
dalszego budowania §wiadomosci | wspierania zmiany zachowan w zakresie marnotrawienia
Zywnosci.

W odniesieniu do ksztaltowania polityki Komisji Europejskiej wyniki panelu
obywatelskiego beda stanowi¢ wsparcie w kontekscie nadrzednych prac Komisji
w zakresie marnotrawienia zywnosci oraz postuza jako wytyczne pomagajace panstwom
czlonkowskim w osiagnieciu przyszlych celow. Zalecenia te stanowia uzupeklnienie oceny
skutkéw i konsultacji publicznych przeprowadzonych przez Komisje w celu wsparcia
ustanowienia prawnie wigzacych celdéw w zakresie ograniczenia marnotrawienia zywnoSci
i podczas przygotowywania tej inicjatywy uwzgledniono te zalecenia. Ponadto zalecenia
obywateli zostang udostepnione Unijnej Platformie ds. Strat i Marnotrawienia Zywnosci
i omowione z nig. Platforma ta zrzesza panstwa cztonkowskie i zainteresowane strony, tak
aby mogly one uwzgledni¢ powyzsze zalecenia w programach zapobiegania marnotrawieniu
zywnosci. Obywatele bedg informowani 0 najistotniejszych wydarzeniach w UE w zakresie
zapobiegania marnotrawieniu zywnosci, takich jak przyjecie wspomnianego wniosku
ustawodawczego.

4 Komisja Europejska, projekt UE: Europejskie forum ds. marnotrawienia Zywnosci, pazdziernik 2021 r. — lipiec
2023 r.
5Dz.U. L 150 z 14.6.2018, s. 109.
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»Wspaniale byto wspotpracowaé¢ z ludzmi z catej UE 1 zobaczy¢, Zze zdecydowana
wickszo$¢ przejawia zainteresowanie i stara si¢ znalez¢ wilasciwy sposdb na poprawe
sytuacji w zakresie marnotrawienia Zywnosci”.

Lucie, lat 40, Czechy




ZALECENIA KONCOWE EUROPEJSKIEGO PANELU OBYWATELSKIEGO DS.

MARNOWANIA ZYWNOSCI
Nr Tytul zalecenia Jestem za | Przeciw WStrZymano
si¢ od glosu

Im blizszy rolnik, tym szczesliwszy konsument: mniej odpadow,

1 . . Y 120 15 5
wicksza zrownowazonos¢

2 Smaki domu: publiczne i prywatne wsparcie dla lokalnego rolnictwa 119 9 12
w celu ograniczenia marnotrawienia zywnosci

3 [Dziel sig, nie marnuj! 93 31 16

4 Wymiana danych i najlepszych praktyk w catej Europie 97 27 16

5 [Gromadzenie danych w catym fancuchu dostaw zywnosci 101 28 11
Glosy obywateli maja znaczenie: udzial obywateli w europejskiej

6 . X o 91 37 12

olityce zywnosciowej

7 Swiezo zebrane: warto$¢ zywnosci sezonowej 103 26 11

8 |Ogdlnounijna sie¢ wymiany zywnosci 84 41 14

9 [Planowane zakupy i redystrybucja 85 38 16

10 [Restauracje opowiadaja si¢ za ,,korzystaniem bez marnowania” 113 17 9

11 |Wszystkie odpady maja wage 73 48 18
Obowigzkowy system sprawozdawczo$ci W zakresie przejrzystosci

12 L . 68 56 15
potaczony z karami i nagrodami
Ogodlnounijne  przepisy dotyczace niszczenia niesprzedanych

13 produktéw spozywczych — podej$cie oparte na wzajemnym uczeniuf 109 20 10
si¢ we wszystkich panstwach cztonkowskich

14 Pr.zejrzystf)s.c_ w Z&Ifresw marnotrawienia ~ zywnosci  shuzaca 102 29 15
widocznosci i dziataniom

15 Innowacje w zakresie pakowania i stosowania opakowan, kiedy sa 116 18 5
one potrzebne

16 szszerzem@ deﬁn}cql marnotrawienia zywnosci W celu oszczedzanial 110 19 10
niezebranej zywnosci

17 Zachgcanie dorostych do priorytetowego podejmowania dziatan 113 20 6
W zakresie marnotrawienia zywnosci
Swiadomo$é zywieniowa i zréwnowazona zywno$é W szkotach|

18 e : 123 9 7

odstawowych i $rednich

19 Promowanie |Wsp|er’an|e aplikacji i platform wymiany zywnosci 97 o5 17
taczacych konsumentow
Oszczedzanie Zzywnos$ci, oszczedzanie pieniedzy: europejska
kampania przeciwko marnotrawieniu zywno$ci we wspolpracy ze

20 . ) . . . 98 31 10
sprzedawcami detalicznymi zywnosci podczas czterech weekendow
W roku

21 ,.,Stop r’n'flrnotrawwmu zywnosci”: tydzien wiedzy 0 marnotrawieniu 116 16 7
zywnosci W szkole
Uswiadomienie konsumentom, jaki jest ich wplyw na marnotrawienie
zywnoéci, oraz nauczenie ich niezaleznosci wtym zakresie
i zrozumienia, w jaki sposob przetwarzaé, konserwowaé i ponownie

22 wykorzystywa¢ produkty przed uptywem ich terminu waznosci i po 108 26 5

tym terminie.
,data przydatnosci do spozycia” jest datg bezpieczenstwa, po ktorej
produkt nie powinien by¢ spozywany; ,najlepiej spozy¢é przed”

oznacza date, do ktorej produkt zachowuje optymalng jakos¢)




zakresie promowania wérdd konsumentow produktéw z konczaca
i¢ data waznosci.

prowadzenie znormalizowanych praktyk na poziomie detalicznym
23
S

109 ‘ 18 ‘ 12 ‘

Zalecenia (pelny tekst) sformulowane przez uczestnikow panelu
obywatelskiego Komisji Europejskiej ds. marnowania zywnosci

BLOK TEMATYCZNY | — ,, WSPOLPRACA W EANCUCHU WARTOSCI ZYWNOSCI:
»OD POLA DO STOLU”

ZALECENIE 1

Im blizszy rolnik, tym szczeSliwszy konsument: mniej odpadow, wieksza
Zrownowazonos¢

Zalecamy, aby UE kontynuowata prace nad politykami i inicjatywami wspierajacymi
drobnych producentow w ich stosunkach handlowych z detalistami i supermarketami. Duzi
detaliSci/przetworcy maja wyrazng przewage W tej relacji i nierzadko w handlu dziatajg na
swoja korzys¢, co niekiedy prowadzi do marnowania zywnosci.

Nastepujace trzy kwestie wymagaja szczegolnej uwagi:

1) UE ijej panstwa cztonkowskie powinny zachgca¢ detalistow i supermarkety do
zaopatrywania si¢ kazdorazowo U producentow zlokalizowanych jak najblizej. Powinny
ponadto przeanalizowac i opracowac zachety motywujace detalistow do przestrzegania tych
zalecen;

2) UE musi monitorowac¢ i kontrolowa¢ zakaz odwotywania zamowien w ostatniej chwili
od 2019 r. i by¢ gotowa do podejmowania interwencji, jesli nie bedzie on przestrzegany;

3) UE musi kontynuowa¢ prace nad polityka dotyczaca brzydkich/nieksztaltnych warzyw
i owocOw idalej bada¢ konsekwencje zwigzane z marnowaniem zywnosci, gdy takie
produkty sa odrzucane.

Uzasadnienie

Wspieranie drobnych producentéw i ich sprzedazy w bliskim sgsiedztwie ma duzy potencjat
W zaKresie ograniczania marnotrawienia zywnosci na wiele sposoboéw, zaréwno W catym
tancuchu wartosci, jak i w gospodarstwach domowych:

- Marnotrawienie zywnosci jest prawdopodobne, gdy transport zywnosci trwa dhugo,
a supermarkety starajg si¢ by¢ efektywne kosztowo poprzez zwigkszanie ilosci.

- Lokalni producenci moga lepiej dostosowywac si¢ do zmian zapotrzebowania
i szybciej reagowa¢ na te zmiany, co moze przyczyni¢ si¢ do ograniczenia




marnotrawienia.

- Zywno$¢ od pobliskich producentow jest czesto wyzszej jakosci i ma dhuzsza
trwalo$¢, a to zkolei moze przektada¢ si¢ na zmniejszenie ilosci odpadoéw
zywnosciowych w gospodarstwach domowych.

- Mozna unikng¢ wyrzucania zywnosci Z powodu jej niewtasciwego ksztattu.

- Mozna unikng¢ marnotrawienia zywno$ci Z powodu odwotywania zamdwien
w ostatniej chwili, jesli wprowadzone zostang bardziej kompleksowe przepisy i ramy
wspierajace drobnych producentow.

Uwagi dodatkowe
Pozytywny wplyw na bezpieczenstwo zywnosciowe i zdrowie.

Zwrocenie uwagi na znaczenie powigzania tego zalecenia Zz innymi inicjatywami
dotyczacymi zachowan konsumentéw, $wiadomosci spolecznej iedukacji w celu
wzmocnienia wspOlpracy miedzy zainteresowanymi stronami | zwiekszenia ogo6lnego
zrozumienia kwestii marnotrawienia zywnosci i jej zwigzku z lokalng produkcjg zywnosci.

Wyzwania:

- kompromis z unijnymi zasadami dotyczacymi wolnego handlu iwolnego rynku,
W zwigzku  zczym  zalecenie to moze  budzi¢  sprzeciw  duzych
korporacji/sprzedawcow detalicznych i grup lobbystow;

- wazne jest, aby rozwazy¢ iomdéwi¢ znaczenie sformutowan ,lokalny” i ,krotki
tancuch dostaw” podczas dalszych prac nad tym zaleceniem, poniewaz nie istnieja
wspolne definicje w tym zakresie na poziomie UE;

- sezonowos$¢ produktow i popyt konsumentow moga stanowi¢ wyzwanie dla
potencjalnie ograniczonych dostaw ze wzgledu na skupienie si¢ na produktach
z krotkiego tancucha dostaw zywno$ci.

ZALECENIE 2

Smaki domu: publiczne iprywatne wsparcie dla lokalnego rolnictwa w celu
ograniczenia marnotrawienia zywnosci

Zalecamy, aby wladze lokalne iregionalne wspieraly lokalnych rolnikow za pomoca
praktycznych rozwigzan iinicjatyw majacych na celu ograniczenie marnotrawienia
zywnosci. Celem jest zachgcenie zainteresowanych stron do $cislejszej wspotpracy na rzecz
realizacji tych inicjatyw, atym samym stworzenia zrownowazonego systemu
zywnosciowego, ktory przyniesie korzysci zarowno rolnikom, jak i konsumentom.

Sugerujemy, aby wtadze lokalne uruchomity kilka inicjatyw:
1) ulgi podatkowe i dotacje dla drobnych rolnikdw;

2) wspieranie lokalnych rolnikbw w znajdowaniu nowych rynkéw, na ktorych moga by¢
chronieni przed nieuczciwymi relacjami wiladzy z detalistami, na przyktad poprzez
wyznaczanie przestrzeni publicznych na potrzeby prowadzenia sprzedazy;

3) wspieranie wigczajagcych procesow i inicjatyw z udzialem zainteresowanych stron
tancucha warto§ci w zakresie pracy z odpadami zywnos$ciowymi, na przyktad poprzez




promowanie korzystania z ,,aplikacji wspierajacych walk¢ z marnotrawieniem zywnos$ci”
w miastach;

4) wspieranie stowarzyszen Iinnych podmiotow, ktore wspieraja lokalnych rolnikow
w kwestiach zwigzanych z marnotrawieniem zywnosci, takich jak banki zywnosci.

Uzasadnienie

Wspieranie drobnych producentdw i ich sprzedazy w bliskim sgsiedztwie ma duzy potencjat
w zakresie ograniczania marnotrawienia zywnos$ci na wiele sposobow, zarowno W catym
tancuchu wartosci, jak i w gospodarstwach domowych:

- marnotrawienie zywnosci jest prawdopodobne, gdy transport zywnosci trwa dtugo,
a supermarkety starajg si¢ by¢ efektywne kosztowo poprzez zwigkszanie ilosci.

- Lokalni producenci mogg szybciej reagowa¢ na zmiany zapotrzebowania i lepiej
dostosowywaé si¢ do tych zmian, co moze przyczyni¢ si¢ do ograniczenia
marnotrawienia.

- Zywno$¢ od lokalnych producentdow jest czesto wyzszej jakosci i ma dhuzsza
trwato$¢, co oznacza, ze skrdocenie *lancucha wartosci przyczynitoby si¢ do
zmniejszenia marnotrawstwa na poziomie zaréwno transportu, jak i gospodarstw
domowych.

Uwagi dodatkowe
o Zwrocenie uwagi na znaczenie powigzania tego zalecenia z innymi inicjatywami
dotyczacymi zachowan konsumentow, $wiadomosci spotecznej iedukacji w celu
wzmocnienia wspotpracy miedzy zainteresowanymi stronami i zwigkszenia ogolnego
zrozumienia kwestii marnotrawienia zywnosci i jej zwigzku z lokalng produkcja
Zywnosci.
Gléwne wyzwania
o Szeroki zakres i wysoki stopien ztozonoS$ci zalecenia. Przeanalizowanie | wdrozenie
wielu z sugerowanych inicjatyw zajmie troch¢ czasu iwymaga skutecznych
systemdw monitorowania.
o Kompromis z unijnymi zasadami dotyczacymi wolnego handlu iwolnego rynku,
ktory moze stanowi¢ wyzwanie na drodze do realizacji inicjatywy i jej
zaakceptowania przez rozne zainteresowane strony.

ZALECENIE 3

Dziel si¢, nie marnuj!




Zalecamy, aby banki zywnosci i 0g0lnie podmioty zajmujace si¢ redystrybucjg zywnoS$ci
byly wspierane finansowo na podstawowym poziomie przez rzady za posrednictwem
ogdblnoeuropejskiego programu strukturalnego, a nie dziataty gtownie w oparciu o prywatne
darowizny (ale nie byly finansowane W 100%, aby nie przeksztalcity sie
W przedsigbiorstwa). Zalecamy rowniez stworzenie platformy taczacej rdézne istniejace
aplikacje, ktore lgcza sprzedawcow detalicznych z bankami zywno$ci. Taka platforma
powinna by¢ przyjazna dla uzytkownika, efektywna izarzadzana centralnie. Zalecamy
ponadto, aby zywnos$¢ redystrybuowana (przekazywana jako darowizna lub sprzedawana po
nizszej cenie) od sprzedawcow detalicznych do bankéw zywnosci byla przekazywana
w odpowiednim czasie 1w dobrym stanie, najlepiej 3-5 dni przed uptywem terminu
przydatnosci do spozycia (a nie zgodnie z obecnymi wytycznymi 48 godzin). Zache¢tg do
tego moglyby by¢ ulgi podatkowe dla sprzedawcow detalicznych, ktére malatyby wraz ze
zblizaniem si¢ terminu redystrybucji do daty waznos$ci produktow. Aby kwalifikowa¢ si¢ do
otrzymania takiej ulgi, sprzedawcy musieliby przekazywa¢ okreslong minimalng ilo$¢
Zywnosci.

Uzasadnienie

Poniewaz w obecnym systemie nie da si¢ catkowicie unikngé odpadow zywnosciowych,
powinniSmy przynajmniej stara¢ si¢ ratowaé zywnos$¢, ktora jest marnotrawiona. W tym
konteks$cie nalezy wykorzysta¢ wszystkie juz dostepne narzedzia (banki zywnosci, aplikacje,
odpowiednie stowarzyszenia, inicjatywy itp.).

Uwagi dodatkowe

Wyzwaniem jest zwickszenie zdolnosci bankoéw zywnosci bez przeksztatcania ich
W przedsigbiorstwa (poniewaz chodzi raczej 0 eliminowanie odpaddéw zywnoSciowych na
wyzszych szczeblach sektora spozywczego).

ZALECENIE 4

Wymiana danych i najlepszych praktyk w calej Europie

Zalecamy, aby rzady w kazdym kraju prowadzity wymiang danych i najlepszych praktyk
w zakresie dzialan ukierunkowanych na wszystkie etapy fancucha marnotrawienia zywnosci,
od producentow po konsumentow, w ramach platformy Komisji Europejskiej ds.
marnotrawienia zywnosci (Unijna_Platforma ds. Strat i Marnotrawienia Zywnosci).
Informacje te beda nastgpnie przetwarzane | analizowane przez specjalny komitet ztozony
z naukowcow z UE, ktorzy beda pracowaé nad promowaniem i udostepnianiem dobrych
praktyk. Dane dotyczace dobrych praktyk powinny by¢ podzielone na kategorie wedtug
rodzajow produkcji irodzajow konsumpcji. Ponadto celem tej inicjatywy jest wspieranie
sieci miast/regiondw, ktore uzyskujg dostep do tych danych istosuja sprawdzone przez
siebie praktyki, w oparciu o podobne wzorce konsumpcji iprodukcji. Sie¢ zostanie
utworzona, aby te miasta/regiony mogly uczy¢ si¢ od siebie nawzajem w oparciu o podobne
wzorce. Wtym celu mozna by wykorzysta¢ koncepcje ,,miast partnerskich” miasta
borykajace si¢ z podobnymi problemami zwigzanymi z marnotrawieniem zywnosci beda
wspolpracowaé W celu ich rozwigzania.



https://food.ec.europa.eu/safety/food-waste/eu-actions-against-food-waste/eu-platform-food-losses-and-food-waste_pl

Uzasadnienie

Wymiana najlepszych praktyk moglaby by¢ bardziej efektywna ispdjna. Ponadto
wykorzystano by zaréwno Unijng Platforme ds. Strat i Marnotrawienia Zywnoéci, jak
i koncepcje Eurocities i ,,miast partnerskich”. Inicjatywa ta ma na celu zwigkszenie
wspOtpracy miast i regionOw w catej Europie.

Uwagi dodatkowe

ZALECENIE 5

Gromadzenie danych w calym lancuchu dostaw zywnosci

Zalecamy, aby dane na temat tego, kto, jak, gdzie, dlaczego i kiedy marnuje zywnos$¢
W calym tancuchu dostaw zywnosci, byly gromadzone przez organ UE lub inne agencje lub
instytucje badawcze. Moze si¢ to odbywa¢ W nastepujacy sposob:

1) zbieranie informacji na temat indywidualnych zachowan konsumentéw za pomoca
aplikacji;

2) bezposrednie gromadzenie danych w ramach badania Eurobarometr;

3) ankiety wysylane do szkot iinnych organizacji edukacyjnych. Moglyby by¢
przeprowadzane przed przeprowadzeniem interwencji w szkole ukierunkowanej na

marnowanie zywnosci lub po takiej interwencji;

4) wykorzystanie panelu obywatelskiego jako reprezentatywnej grupy do celow
badawczych;

5) badanie obserwacyjne zachowan konsumentéw moze by¢ badaniem interwencyjnym.
Przyktadem moga by¢ panele konsumenckie organizowane w BE/NL;

6) wykorzystanie naukowo potwierdzonych wskaznikoéw pochodzacych z wyzszych uczelni;

7) badania obserwacyjne — w szczegélnos$ci badanie rzeczywistych ilosci odpadow




zywno$ciowych na podstawie istniejgcych proceséw gospodarowania odpadami w miastach
i gminach;

8) zbieranie i porownywanie faktur z transakcji migdzy supermarketami a rolnikami;

9) standaryzacja formularzy do zgtaszania odpadow.

Uzasadnienie

Zalecamy to, poniewaz wiedza na temat tego, gdzie, kiedy idlaczego marnowana jest
zywno$¢, pozwala prowadzi¢ bardziej ukierunkowane kampanie uswiadamiajace 1 zapewnia
szczegdtowe informacje na temat tego, W jakich obszarach wplyw na ograniczenie
marnotrawienia zywnosci moze by¢ najwickszy. Grupa uwaza, ze dzigki gromadzeniu
doktadniejszych danych na temat tego, W ktOrych cze$ciach tancucha zywnosciowego
marnowana jest zywno$¢, mozliwe bedzie skuteczniejsze rozwigzywanie problemow
zwigzanych z odpadami zywnos$ciowymi. Obecna wspodlna metoda gromadzenia danych UE
na temat odpadow zywnosciowych (okreslona w decyzji delegowanej Komisji (UE)
2019/1597) opiera si¢ na pomiarze ilosci odpadow, podczas gdy celem przedmiotowej
propozycji jest gromadzenie bardziej szczegoétowych danych na temat tego, kto, kiedy
i gdzie marnuje zywnos$¢. Zaproponowane dodatkowe projekty/inicjatywy Ww zakresie
gromadzenia danych moglyby zosta¢ wykorzystane jako uzupetnienie danych iloSciowych
gromadzonych w ramach nowych rocznych sprawozdan sktadanych przez panstwa
cztonkowskie. Dostarczytyby one bardziej szczegdétowych danych na temat tego ,jaka
zywno$¢ jest marnotrawiona, W jaki sposob, w jakich okolicznosciach i gdzie”.

Uwagi dodatkowe

Uwagi dotyczace danych, ktore powinny by¢ gromadzone: nalezy gromadzi¢ dane na
temat tego ,jaka zywno$¢ jest marnotrawiona, W jaki sposob, w jakich okolicznosciach
i gdzie”. ,,Jaka zywno$¢ jest marnotrawiona i w jakich okoliczno$ciach?”: jaka zywnos$¢
jest marnotrawiona i w jakich okolicznosciach? Co doktadnie ludzie wyrzucajg — ile graméw
zostaje na talerzu? Dane dotyczace tego, ile si¢ kupuje, a ile wyrzuca. ,,W jaki sposéb?”:
w jaki sposob marnuje si¢ zywno$¢ — czy jest ona wyrzucana? Czy produkty sa gotowane
zbyt pdzno/sg zepsute/ przeterminowane? Czy kupujemy za duzo? Mozna rowniez
uwzgledni¢ roznice kulturowe. ,,Kto?”: kto w tancuchu dostaw marnuje zZywnos¢ —
dystrybutorzy, konsumenci itp.? Czy na poziomie konsumenta istnieje podzial, ktérzy
konsumenci marnujg najwigcej zywnosci — czy moze to by¢ zwigzane z wiekiem lub krajem
zamieszkania? (Uwaga: czy konsumenci beda chcieli podac te dane?)

W odniesieniu do pkt 5: organizacja, ktora stanowi inspiracje W zakresie danych, jest Growth
for Knowledge/GFK.

Grupa uwaza, ze poszanowanie prywatnosci i danych osobowych Europejczykow jest bardzo
wazne. Nalezy to uwzgledni¢ przy wszelkich badaniach prowadzonych w oparciu
0 przedstawione zalecenie.

ZALECENIE 6

Glosy obywateli maja znaczenie: udzial obywateli w europejskiej polityce zywnosciowej




W oparciu o wyniki Konferencji w sprawie przysztosci Europy i obecnego Europejskiego
panelu obywatelskiego ds. marnowania zywno$ci zaleca si¢ ustanowienie lokalnych
I krajowych foréw zaangazowania obywatelskiego. Zadaniem tych forow bytoby §ledzenie
I monitorowanie krajowych strategii wdrazania dyrektyw UE w sprawie ograniczenia
marnotrawienia zywnosci z perspektywy obywateli oraz oferowanie porad w tym zakresie.
Zalecamy réwniez, aby w ramach Unijnej Platformy ds. Strat i Marnotrawienia Zywnosci
uwzgledniono udzial i zaangazowanie obywateli, co umozliwitoby koordynacj¢ wspolpracy
miedzy forami zaangazowania. Na poziomie krajowym i unijnym fora te powinny stanowic
platforme wymiany informacji I wzajemnego uczenia si¢ miedzy
obywatelami/konsumentami, zainteresowanymi stronami i decydentami.

Uzasadnienie

Powyzsze zalecenie przedstawiono, poniewaz wazne jest, aby da¢ glos obywatelom,
zapewni¢ sprawiedliwy | przejrzysty proces oraz umozliwi¢ obywatelom i decydentom
koordynacj¢ dziatan iwzajemne uczenie si¢. Obywatele sg ekspertami w dziedzinie
wilasnego zycia, a ich perspektywa musi by¢ uwzgledniana na szczeblu lokalnym, krajowym
I unijnym.

Uwagi dodatkowe

ZALECENIE 7

Swiezo zebrane: wartos¢ Zzywnosci sezonowej

Zalecamy zmian¢ nawykow konsumenckich poprzez informowanie konsumentow 0 wartosci
zywnosci sezonowej. Stuzy¢ temu powinny wyrazne oznaczenia W Sklepach, ktore pozwola
konsumentom jednoznacznie zidentyfikowac¢ produkty sezonowe. Informacje o zywnosci
sezonowej powinny by¢ réwniez przekazywane szerokiemu gronu odbiorcéw za pomoca
publicznych kampanii informacyjnych. Informowanie konsumentéw za posrednictwem
oznaczen na potkach ikampanii moze zachgci¢ producentéw do uprawy produktow
sezonowych. Zalecamy ponadto opracowywanie lepszych danych na temat
najskuteczniejszych metod zachecania do produkcji produktow sezonowych i ograniczania
importu niesezonowych produktow spozywczych niskiej jakosci.




Uzasadnienie

Zalecamy to, poniewaz zywno$¢ niesezonowa jest czesto importowana lub ma gorszg jako$¢
niz zywnos$¢ sezonowa. Wyzsza jako$¢ zywno$ci moze mie¢ wplyw na zachowania
konsumentoéw, poniewaz zwykle bardziej cenig sobie oni zywnos$¢ wyzszej jakosci, a co za
tym idzie, marnuja jej mnie;.

Uwagi dodatkowe

BLOK TEMATYCzZNY Il — _INICJATYWY NA RZECZ PRZEDSIEBIORSTW
SPOZYWCZYCH”

ZALECENIE 8

Ogolnounijna sie¢ wymiany zywnoSci

Zalecamy, aby najwicksi dystrybutorzy byli bezposrednio potaczeni za posrednictwem
rejestru na ogolnounijnej stronie internetowej, ktora umozliwia wymiang zywnosSci
0 zblizajacym si¢ terminie przydatnosci do spozycia lub nadwyzek zywnosci. Celem
tej strony internetowej byloby =zapobieganie marnotrawieniu zywnosci dzigki
umozliwieniu komunikacji miedzy poszczegdlnymi poziomami (zob. ponizej)
a kolejnymi jednostkami sektorowymi w tancuchu dostaw. Przedsi¢biorstwa moglyby
zarejestrowac si¢ na tej stronie i za jej posrednictwem oferowaé lub kupowaé
nadwyzki zywnoS$ci po nizszej cenie. Istnialyby trzy poziomy:

1. poziom pierwszy obejmowatby producentéw, rolnikow i dystrybutorow;
2. poziom drugi obejmowatby supermarkety, banki zywno$ci i kuchnie spoteczne;
3. poziom trzeci obejmowalby konsumentow i gospodarstwa domowe.

Uzasadnienie

Obywatele nie przedstawili uzasadnienia.

Uwagi dodatkowe

ZALECENIE 9

Planowane zakupy i redystrybucja

Zalecamy opracowanie ram prawnych harmonizujacych przepisy panstw
cztonkowskich dotyczace praktyk stosowanych w catlym tancuchu dostaw w zakresie
redystrybucji nadwyzek zywnosci i zywnos$ci 0 zblizajacym si¢ terminie przydatnos$ci
do spozycia, z uwzglednieniem przepisow W zakresie bezpieczenstwa i prognozowania
danych. Zakupy powinny by¢ dostosowywane do rodzaju sprzedawanych produktow.
Do sprzedazy po nizszej cenie lub przekazywania darowizn mozna by zachegcac
supermarkety i dostawcow poprzez oferowanie im korzysci (np. w postaci ulg




podatkowych).

Uzasadnienie
Obywatele nie przedstawili uzasadnienia.

Uwagi dodatkowe

ZALECENIE 10

Restauracje opowiadaja sie za ,,korzystaniem bez marnowania”

Zalecamy, aby instytucje europejskie przyjety przedstawiony ponizej plan majacy na
celu ograniczenie marnotrawienia zywnos$ci W restauracjach. Po spelnieniu
okreslonych kryteriow jakos$ci (takich jak te przedstawione ponizej i Kilku innych)
wszystkie rodzaje restauracji powinny mie¢ prawo do eksponowania odpowiedniego
logo (ktore jest zharmonizowane w catej UE). Logo informowatoby 0 mozliwosci
zabrania resztek do domu, a kelnerzy powinni zapewnia¢ opakowania, aby klienci
mogli zabiera¢ resztki do domu. Restauracje, ktéore wdroza plan dotyczacy logo,
mogliby umiesci¢ w swoich menu dodatkowa informacje 0 mozliwosci zabrania resztek
do domu. Niewykorzystane pozostatosci przygotowywanych dan powinny by¢
oferowane pracownikom. PozostatloSci surowej zywno$ci z kuchni powinny by¢
przekazywane do bankoéw zywnos$ci/innych instytucji charytatywnych.

Zywno$é, ktéra nie nadaje sie do spozycia, powinna byé¢ wykorzystywana do produkcji
energii odnawialnej. Aby utatwi¢ restauracjom spetnienie tych kryteriow jakosci (lub
dodatkowych kryteriow jakosci), nalezy zapewnié¢ im wsparcie finansowe na potrzeby
realizacji tego planu. Ulgi podatkowe moglyby stuzy¢ jako zachgta finansowa,
a ponadto restauracje mogtoby otrzymaé¢ dodatkowa pomoc. Poniewaz pozostatosci
zywnosci z kuchni mozna zwazy¢ lub zmierzy¢, ilosci te mogtyby by¢ monitorowane
I uwzgledniane przy obliczaniu ulgi podatkowej.

Uzasadnienie

Zalecamy to, poniewaz realizacja tego zalecenia przyczynitaby si¢ do ograniczenia ilosci
odpadow zywnosciowych pochodzacych z restauracji, a jednoczesnie pozwolitaby znacznie
zmniejszy¢ efekt zawstydzenia, jakie klienci moga odczuwaé, gdy prosza 0 spakowanie
resztek. Dziatania restauratorow moga postuzy¢ za wzor do nasladowania i zainspirowaé
gospodarstwa domowe do ograniczania marnotrawienia Zywnosci.

Uwagi dodatkowe

ZALECENIE 11




Wszystkie odpady maja wage

Zalecamy zobowigzanie organizacji odpowiedzialnych za gospodarowanie odpadami
do wazenia, skalowania lub mierzenia odpadow organicznych. W perspektywie
krotkoterminowej plan powinien koncentrowaé sie na instytucjach publicznych (np.
szkotach i szpitalach) i catych dzielnicach lub osiedlach, a w perspektywie
dhugoterminowej powinien obejmowaé rowniez prywatne gospodarstwa domowe.
Przedstawiciele tych instytucji/dzielnic oraz, na po6zniejszym etapie, prywatnych
gospodarstw domowych powinni regularnie otrzymywaé sprawozdania i zestawienia
pordbwnawcze z poprzednimi okresami oraz analizy porbéwnawcze z innymi
podmiotami. Dzigki temu wzrasta $wiadomo$¢é i motywacja do ograniczania
marnotrawienia zywnos$ci. Pomiary nie muszg by¢ dokonywane w ten sam sposéb we
wszystkich krajach, wystarczy, ze dane bgdg porownywalne w danym Kkraju.

Uzasadnienie

Zalecamy to, poniewaz realizacja tego zalecenia przyczynilaby si¢ do zwigkszenia
Swiadomos$ci wsrdod konsumentoéw. Stanowilaby réwniez zachete do ograniczenia
marnotrawienia zywno$ci i Zwigkszenia dziatan w tym zakresie. Wyniki tego zalecenia mogg
by¢ mierzone W krotkim i dtugim okresie, co stanowi pewna motywacj¢ do ograniczenia
marnotrawienia Zywnosci.

Uwagi dodatkowe

ZALECENIE 12

Obowigzkowy system sprawozdawczosci W zakresie przejrzystosci polaczony z karami
I nagrodami

Zalecamy ustanowienie systemu sprawozdawczos$ci (w szczeg6élnos$ci podobnego do
systemu certyfikacji 1SO) w celu okre$lenia konkretnych standardow w catym
tancuchu warto$ci, z uwzglednieniem producentow, sprzedawcow detalicznych,
supermarketow, restauracji i hoteli. W oparciu o istnicjgce kategorie stuzgce do
klasyfikowania wielkos$ci firm w ramach tego systemu nalezy dokona¢ rozréznienia na
duze przedsigbiorstwa oraz male i §rednie przedsigbiorstwa (MSP). Powinny istnie¢
kary w przypadku nieprzestrzegania standardow i nagrody w przypadku osiggania
przez przedsigbiorstwa wynikoéw lepszych niz zakladane. Powinien istnie¢ system
grzywien proporcjonalnych do wagi naruszenia i wielkos$ci przedsigbiorstwa. Nagrody
powinny przede wszystkim mie¢ forme systemu etykiet, na przykitad ocen w skali
LABC”, lub potencjalnie zachet finansowych, zwlaszcza dla MSP. Sprawozdania
powinny by¢ sporzadzane przez niezaleznych i zewnetrznych audytoréw, a nie przez
same przedsigbiorstwa. Organy publiczne na poziomie panstw cztonkowskich (np.
ministerstwa lub organy regulacyjne) powinny by¢ odpowiedzialne za zapewnienie
realizacji i monitorowanie. Dane powinny by¢ publicznie dostgpne i zapewniaé
mozliwo$¢ wzajemnego uczenia si¢. Komisja powinna petni¢ funkcj¢ nadzorcza
i koordynacyjna.




Uzasadnienie
Wazne jest, aby dane zawarte na etykietach byty dostepne dla oséb, ktére chcg uzyskaé
wigcej informacji niz samg etykiete.

Uwagi dodatkowe

ZALECENIE 13

Ogolnounijne przepisy dotyczace niszczenia niesprzedanych produktéow spozywczych —
podejscie oparte na wzajemnym uczeniu si¢ we wszystkich panstwach czlonkowskich

Nalezy zapewni¢, aby produkty spozywcze, zanim zostang wyrzucone, byly
wykorzystywane w ramach réznych etapow. Priorytetem jest unikanie marnotrawienia
zywnosci, ale jesli nie jest to mozliwe, stosuje si¢ nastepujacy cykl: konsumpcja przez ludzi,
konsumpcja przez zwierzgta, produkcja biopaliwa i kompostowanie. Panstwa cztonkowskie
sa odpowiedzialne za stworzenie wymaganej infrastruktury umozliwiajacej wdrozenie tego
rozwigzania. UE wyznacza nadrzgdny cel, jakim jest ograniczenie ilosci odpadow
zywnosciowych 0 okreslony procent. Panstwa czlonkowskie ustanawiajg normy krajowe,
aby wspolnie osiggna¢ cel UE. Moga wdrozy¢ dobrowolne albo obowiazkowe srodki, ktore
przedsiebiorstwa beda mogly albo musiaty stosowaé. Musi istnie¢ mozliwo$¢ ilo§ciowego
okreslenia ograniczenia ilosci odpadoéw zywnosciowych. Po etapie pilotazowym, ktory
koncentruje si¢ na supermarketach, i wprowadzeniu dostosowan opartych na wzajemnym
uczeniu si¢, najlepsze praktyki powinny stanowi¢ wytyczne dla wszystkich panstw
czlonkowskich.

Uzasadnienie

Model francuski nie sprawdza si¢, W zwigzku z czym potrzebne jest lepsze rozwiazanie, na
przyktad platforma taka jak w Finlandii, za posrednictwem ktorej firmy moga zglaszal
zywno$¢, ktora moglaby zosta¢ zmarnowana. Przepisy zakazujace marnotrawienia zywnos$ci
muszg mie¢ charakter ogodlny, aby uwzgledni¢ rdéznice kulturowe w poszczegdlnych
panstwach cztonkowskich.

Uwagi dodatkowe

ZALECENIE 14

Przejrzystos¢ w zakresie marnotrawienia zywnosci stuzaca widocznosci i dzialaniom

Zalecamy, aby wszyscy uczestnicy tancucha dostaw zywnosci, zZ wyjatkiem indywidualnych
gospodarstw  domowych, mieli obowigzek mierzenia iloSci odpadéw zZywnoSciowych
i informowania w przejrzysty sposob o postgpowaniu z nimi i unieszkodliwianiu ich. Nalezy
réwniez potozy¢ nacisk na konieczno$¢ opracowania nowych sposobow gromadzenia
danych oraz uwzglednienia strat zywnosci w sektorze rolnym.




Nalezy ponadto wprowadzi¢ zréznicowane zachety do promowania dobrowolnych umow,
aby wspiera¢ instytucje W pelnieniu przez nie pionierskiej roli. Nie bez znaczenia sg rowniez
dzialania naprawcze, ukierunkowane na wiaczenie wszystkich uczestnikow tancucha dostaw
zywnosci (z wyjatkiem indywidualnych gospodarstw domowych).

UE powinna przeprowadzi¢ ocen¢ najlepszych praktyk w réznych panstwach cztonkowskich
w zakresie istniejgcych struktur informowania izachet, atakze s$rodkow naprawczych.
Dzigki temu mozliwe bedzie ustanowienie dalszych ram dla UE w celu zwigkszenia
poréwnywalnos$ci danych.

Uzasadnienie

Zalecamy to, poniewaz wiedza na temat istniejagcych odpadow zywno$ciowych stanowi
podstawe wprowadzania dalszych rozwigzan, takich jak zachety, innowacyjne dobrowolne
umowy i mechanizmy naprawcze majace na celu zapobieganie marnotrawieniu zywnos$ci.

Uwagi dodatkowe

W ramach zachg¢ty mozna by zastosowaé ogélnounijng technike etykietowania, aby
wykorzysta¢ strategie marketingowe. Kolejnym przykladem moze by¢ odpowiednia
rekompensata finansowa za ograniczenie ilosci odpadow zywnosciowych.

ZALECENIE 15

Innowacje w zakresie pakowania i stosowania opakowan, kiedy sa one potrzebne

Zalecamy  kontynuowanie inwestycji w badania naukowe nad innowacyjnymi
i alternatywnymi zréwnowazonymi sposobami pakowania. Dzigki temu mozliwe bedzie
wydluzenie trwatosci, zwigkszenie rozmiaru opakowania W celu ograniczenia ilosci
odpadow zywnosciowych oraz zapewnienie wigkszego bezpieczenstwa zywnosci podczas jej
transportu. UE powinna wspiera¢ te inicjatywe za pomocag S$rodkow finansowych
i politycznych w ramach odpowiednich programow, takich jak finansowanie przedsigbiorstw
typu start-up i mniejszych sit innowacyjnych. Zalecamy rowniez zachgcanie sprzedawcow
detalicznych do sprzedazy zywnosci bez opakowan, 0 ile jest to mozliwe, bez wptywu na
bezpieczenstwo zywnosci.

Uzasadnienie

Zalecamy to, poniewaz nadal W znacznym stopniu wykorzystuje si¢ opakowania,
szczegOlnie do celow transportu i zapewnienia bezpieczenstwa zywnosci. W zwigzku z tym
uwazamy, ze wspieranie innowacji (badan/przedsiebiorstw typu start-up) w zakresie
opakowan przyjaznych dla §rodowiska moze przyczyni¢ si¢ do rozwigzania tego problemu.
Z jednej strony dostosowanie rozmiarOw opakowan latwo psujacych si¢ produktow
spozywczych pozwolitoby ograniczy¢ ilos¢ odpadéw zywnosciowych, przy jednoczesnym
uwzglednieniu ryzyka zwiekszonej ilosci odpadoéw opakowaniowych (przy czym badania,
0 ktérych mowa powyzej, powinny mie¢ na celu zapobieganie temu zjawisku). Z drugiej
strony powinno si¢ oferowac pojedyncze porcje, ktore mozna zabra¢ ze sobg we wlasnym
pojemniku (réwniez W celu zmniejszenia odpadow zywnosciowych, a takze innych rodzajow
odpadow). Opracowanie struktury opakowan przyjaznych dla srodowiska I dostosowanie ich
infrastruktury moze ostatecznie przynie$¢ akceptacje konsumentow.




Uwagi dodatkowe

Zalecamy rozszerzenie europejskiej definicji odpadéw zywnosciowych, aby uwzglednié
w niej niezebrang zywno$¢. Uwazamy roéwniez, ze rolnicy powinni mie¢ mozliwos¢
komercjalizacji nieidealnych, ale wcigz jadalnych produktow. Aby unikngé strat Zywnosci,
rolnicy powinni otrzymaé znaki informujace, ze niezebrana zywno$¢ moze by¢ odbierana
przez prywatne gospodarstwa domowe i organizacje pozarzadowe.

Pomyst ten nalezy przedstawi¢ dwém grupom:

e obywatelom za posrednictwem kampanii opracowanej W zaleceniu 20;

e rolnikom za posrednictwem ministerstw rolnictwa panstw cztonkowskich.
Ministerstwa powinny realizowac to zalecenie we wspOlpracy z lokalnymi gminami
I zwigzkami producentow.

Uzasadnienie
Zalecamy to, poniewaz marnotrawienie jadalnej zywnosci jest nierozsadne. Bezposrednie
zbiory pomagaja doceni¢ prace rolnikow i wartos¢ produkowanej przez nich zywnosci.

Uwagi dodatkowe
Wyzwanie polega na tym, ze nie chcemy obwinia¢ rolnikow.




Zalecamy, aby kazde panstwo cztonkowskie wdrozyto program dla dorostych majacy na
celu zwigkszenie $wiadomosci | wiedzy na temat kosztow marnotrawienia zZywnosci oraz
korzysci ptyngcych z zapobiegania temu zjawisku na szczeblu krajowym, regionalnym
i lokalnym.

Dzialania te powinny opiera¢ si¢ na najlepszych dostepnych danych (zalecenie 5), aby
podkresli¢ pilny charakter problemu. Powinny obejmowaé aplikacje (zalecenie 18),
kampanie (zalecenia 4 i20), doksztalcanie iszkolenie o0sdb pracujacych w przemysle
spozywczym, wewngtrzne programy szkoleniowe dla specjalistow, atakze filmy
dokumentalne i programy telewizyjne na ten temat. Moga to by¢ krotkie reklamy pokazujace
korzys$ci ptynace z ponownego wykorzystania zywnosci, promowanie niedzieli jako dnia
resztek itworzenie teleturniejow z zawodami kulinarnymi dla miodych dorostych, aby
zaangazowaé nadawcow.

Wazne jest informowanie ludzi, poprzez proste komunikaty lub zachety, o ekonomicznych
I sSrodowiskowych korzysciach ptynacych z niemarnotrawienia zywnosci.

Kluczowa role w rozpowszechnianiu informacji mogg odgrywaé¢ media, zwlaszcza publiczne
stacje radiowe itelewizyjne, media drukowane, media spolecznosciowe, instytucje
publiczne, muzea i sprzedawcy detaliczni. Istniejgce instytucje Unii moglyby opracowac
zasoby wspierajace panstwa cztonkowskie (na przyktad Dom Historii Europejskiej).

Uzasadnienie

Zalecamy to, poniewaz inne zalecenia dotycza edukacji dzieci, lecz potrzebne sa rowniez
dziatania, ktére majg natychmiastowy krotkoterminowy wplyw na obecne pokolenie 0sob
robigcych zakupy i gotujacych.

Uwagi dodatkowe

Korzyscig jest to, ze zachgty do przeciwdziatania marnotrawieniu Zywnos$ci stosowane
w supermarketach beda réwnowazy¢ dzialania marketingowe, ktére zachecaja ludzi do
kupowania zbyt duzych ilo$ci jedzenia.




Zalecamy wlaczenie tematow zwigzanych ze zrownowazong zywnoS$cig i zywieniem do
programOw nauczania W szkotach podstawowych i ponadpodstawowych, poprzez
utworzenie nowych obowigzkowych kursow, ktore juz istnieja w niektorych krajach, lub
wlgczenie ich do istniejgcych przedmiotow obowigzkowych. Zalecenie to ma na celu
zwigkszenie $wiadomosci uczniéw na temat marnotrawienia zywnosci poprzez dyskusje na
temat warto$ci  spoteczno-ekonomicznych, zréwnowazonej produkcji i konsumpcji,
zachowan zakupowych, ekonomii gospodarstwa domowego oraz praktycznych doswiadczen
zblizajacych szkoty igospodarstwa rolne. Aby zrealizowaé to zalecenie, istnicjg dwa
warunki wstepne, ktére UE powinna spelni¢. Po pierwsze potrzebna jest wielostronna
kampania u$wiadamiajgca, aby stworzy¢ iwzmocni¢ dynamike wokot tego tematu
(zalecenie 20). Po drugie, nalezy wspiera¢ nauczycieli za pomocg szkolen, wymian
pedagogicznych i materiatow, wykorzystujac do tego istniejace sieci i Sprawdzone najlepsze
praktyki. Chociaz zdajemy sobie sprawe, ze wprowadzenie tych zmian moze zajac¢ troche
Czasu, wazne jest, aby juz teraz organizowa¢ dni lub tygodnie dziatan poswigconych
marnotrawieniu zywnosci W Szkotach przy zaangazowaniu réznych podmiotow spotecznych
(zalecenie 21).

Uzasadnienie

Marnotrawienie zywnosci jest objawem szerszych probleméw systemowych, ktére odnosza
si¢ do sposobu, w jaki produkujemy, kupujemy i konsumujemy zywno$¢ w Europie, dlatego
wszelkie dziatania pedagogiczne musza wykracza¢ poza ten temat i uwzglgdnia¢ wartosci
i pozadane kierunki rozwoju produkcji i konsumpcji w Europie. Edukacja wcigz pozostaje
w zakresie kompetencji krajowych, aposzczegélne panstwa czionkowskie majg rozne
programy nauczania. Uznajemy te rdznice, a jednoczesnie zachgcamy UE do promowania
ambitnych dziatan, obejmujacych nowe lub istniejace przedmioty szkolne, takie jak
geografia czy ekonomia.

Uwagi dodatkowe

Zalecamy, aby UE promowata istniejace aplikacje i platformy, takie jak Olio lub
FoodSharing.de, iwspierata ich rozwdj. Narzedzia, ktéore maja by¢ promowane, musza
spelnia¢ nast¢pujace podstawowe kryteria i by¢ na ich podstawie poddawane ocenie: tatwos¢
obstugi, wielko§¢ bazy danych, niezalezno$¢, mozliwo$¢ dostosowania do lokalnych
warunkow oraz rzeczywisty wplyw na ograniczenie marnotrawienia zywnosci. UE, wiadze
krajowe i regionalne muszg aktywnie promowac najbardziej obiecujace istniejgce narzedzia
i wspiera¢, W SzCzegolnosci, ale nie tylko finansowo, ich rozwdj iutrzymanie za
posrednictwem réznych programéw badawczych, dziatan i finansowania. Srodki publiczne
powinny by¢ przeznaczone na dostarczanie jakosciowych i neutralnych informacji, wolnych




od reklam.

Uzasadnienie

Istnieje wiele aplikacji, ktore taczg rozne podmioty, np. przedsiebiorstwa i konsumentow lub
samych konsumentow. Niektore ztych narzedzi moga okazaé si¢ skuteczne w taczeniu
konsumentdéw i pomaga¢ im oszczedza¢ zywno$¢. Wydaje sie jednak, Zze maja one
ograniczony zasi¢g geograficzny lub nie sg wystarczajagco rozpowszechnione wsrod
Europejczykow. Uwazamy, ze wazne jest, aby UE i panstwa cztonkowskie aktywnie
wspieraly innowacje technologiczne majace duzy wplyw, atym samym zapewnialy
mozliwo$¢ tworzenia nowych pomystow Iinnowacji, ktére stang si¢ zrownowazone
w perspektywie dtugoterminowe;.

Uwagi dodatkowe

Zalecamy, aby UE koordynowata kampani¢ ukierunkowang na sklepy sprzedajace zywnos¢
(sprzedawcy detaliczni zywnosci, supermarkety, hipermarkety, mniejsze sklepy), ktora
zostanie wdrozona W panstwach cztonkowskich. Kampania ta odbywalaby si¢ przez cztery
weekendy kazdego roku i skupiataby si¢ na temacie ,,0szcz¢dzanie zywnosci, oszczedzanie
pieniedzy”. Poszczegdlne panstwa czlonkowskie same decydowalyby, ktore weekendy
wybra¢. Wybor termindw powinien uwzglednia¢ cel, jakim jest zwickszenie §wiadomosci na
temat nawykoéw zwigzanych z kupowaniem zywnosci (np. W okolicach $wiat narodowych
lub kulturalnych) oraz sezonowosci (np. W okresie zniw). Kampania bytaby inicjatywa Unii
Europejskiej, ktora opracowalaby jednolity projekt wizualny (jednakowe logo, kod
kolorystyczny itp.) dla wszystkich panstw cztonkowskich. Nastgpnie kampania bytaby
wdrazana na poziomie krajowym i dostosowana do specyfiki kazdego kraju, jego kalendarza
rocznego, zwyczajow zywieniowych itp.

Uzasadnienie

Zalecamy to, poniewaz zwigkszanie $wiadomosci spotecznej na temat marnotrawienia
zywnosci jest bardzo wazne. Ustanowiono tylko Miedzynarodowy Dzien Swiadomosci na
Temat Strat i Marnotrawstwa Zywnosci, ktory jest mato znany wérod obywateli i ginie
wsérdéd wielu innych migdzynarodowych dni. Nowe wydarzenie odbywaloby si¢ podczas
czterech weekenddéw w roku. Pozwolitoby to zwigkszy¢ widoczno$é tej kwestii wsrod
Europejczykow, a forma powtarzajacych sie weekendow w ciggu roku bytaby korzystniejsza
niz pojedynczy dzien. W ten sposdb mozna by réwniez odroézni¢ europejskie wydarzenie od
standardowych dni miedzynarodowych.




Uwagi dodatkowe

Jedna z korzyéci przedstawionego zalecenia jest zwigkszenie §wiadomo$ci wérod
Europejczykdw na temat kupowania ikonsumpcji zywnos$ci oraz sezonowoS$ci
produktow spozywczych jako sposobow na zapobieganie marnotrawieniu Zywnosci.
Dzig¢ki kampanii organizowanej podczas czterech weekendow w roku informacje
bylyby systematycznie przekazywane Europejczykom. Kolejng korzyscig byloby
zachecanie do wspélpracy ze sprzedawcami detalicznymi zywno$ci W ramach tej
kampanii i wiaczenie ich w walke z marnotrawieniem zywnosci.

Jesli chodzi o0 wyzwania, pojawia si¢ kwestia tego, jak mozna zaangazowac
sprzedawcow detalicznych/punkty sprzedazy zywno$ci w to wydarzenie. Poniewaz
celem sprzedawcoéw detalicznych zywnos$ci jest sprzedaz jak najwigkszej ilosci
produktéw, niektdrzy z nich moga nie chcie¢ zachg¢caé konsumentow do spozywania
mniejszej ilosci zywnos$ci lub zmiany nawykow konsumpcyjnych. Z drugiej strony
celem wszystkich sklepdw, wtym tych sprzedajacych zywnos¢, jest generowanie
zyskow, wiec moga one traktowaé to wydarzenie jako strategi¢ budowania dobrego
wizerunku jako podmiotow zaangazowanych w walke z marnotrawieniem zywnosci.
Kolejne wyzwanie dotyczy specyfiki irocznych kalendarzy w poszczego6lnych
panstwach cztonkowskich UE: w niektorych krajach nie obchodzi si¢ Swiat Bozego
Narodzenia lub obchodzi si¢ je w innych terminach, a dni wolne od pracy moga
rozni¢ sie W zaleznosci od kraju.

Dalsze szczegdétowe informacje na temat sposobu wdrazania zalecenia:

* Nalezy korzysta¢ ze zrdéznicowanych zrédet na potrzeby kampanii przeciwko
marnotrawieniu zywnosci we wspotpracy z sprzedawcami detalicznymi zywnosci:
media tradycyjne (telewizja, gazety), media spotecznosciowe, wspodlpraca
z lokalnymi influencerami, reklama. Warto wykorzysta¢ te cztery weekendy w roku,
aby skutecznie promowa¢ kampani¢ po§wigcong niemarnotrawieniu Zywnosci.

* Podczas tych weekendow UE powinna rozpowszechnia¢ informacje
0 sprzedawcach detalicznych Zywno$ci, ktorzy juz zorganizowali 1rozwijajg
inicjatywy majace na celu przeciwdzialanie marnotrawieniu zywnosci. UE powinna
wspieraé te istniejagce juz inicjatywy i promowac dobre praktyki za posrednictwem
pozytywnej narracji. W ramach kampanii nalezy skupi¢ si¢ na pozytywnych
doswiadczeniach, a nie na podkreslaniu szokujgcych komunikatow.

* Zorganizowanie dzialan uzupelniajacych ioceny 4 weekendow w celu
udoskonalenia kampanii i zwigkszenia jej zasiegu z roku na rok.




Zalecamy zorganizowanie w szkotach tygodnia tematycznego poswieconego marnotrawieniu
zywnos$ci W celu zwigkszenia §wiadomosci tego zjawiska wérdd dzieci | mtodziezy. Tydzien
mialby forme¢ itre§¢ dostosowane do wieku uczniow. W szkotach podstawowych
I przedszkolach tydzien powinien koncentrowa¢ si¢ na zwickszaniu §wiadomosci poprzez
gry izabawy. Komisja Europejska stworzylaby irozpowszechnitaby zestaw narze¢dzi dla
szkot i nauczycieli we wszystkich jezykach UE na temat tego, jak zwigksza¢ swiadomosé
zjawiska marnotrawienia zywnosci W szKotach oraz jak omawia¢ i organizowa¢ dziatania na
ten temat w ramach nauczanych przedmiotow. W zestawie narzedzi znalaztyby si¢ wytyczne
wraz z proponowanymi dziataniami, ktore nie obcigzatyby zbytnio nauczycieli i powinny
by¢ tatwo dostepne online. Mlodsi uczniowie otrzymaliby certyfikat (z logo UE).
Poszczegdlne kraje realizowatyby tydzien w zaleznosci od funkcjonowania ich systemow
edukacji i kalendarzy akademickich. Szkoty mialyby swobod¢ decydowania o tym, jakie
dzialania chca zorganizowa¢ W ciggu tego tygodnia, korzystajagc z zestawu narzedzi
udostepnionego nauczycielom.

Uzasadnienie

Dzieci powinny nauczy¢ sig¢, jak docenia¢ zywno$¢, w jaki sposob jest ona produkowana i ile
czasu zajmuje jej wytworzenie. Wazne jest, aby zdoby¢ t¢ Swiadomos$¢ na wezesnym etapie.
O tym wydarzeniu mogg rowniez dowiedzie¢ rodzice, poniewaz uczniowie po powrocie do
domu opowiadajg im 0 swoich do§wiadczeniach w szkole.

Uwagi dodatkowe

e Jedng z korzysci jest to, ze dzieci nauczg sig, jak docenia¢ zywnos$¢, W jaki sposob
jest ona produkowana iile czasu zajmuje jej wytworzenie. Wazne jest, aby
uswiadamianie rozpocza¢ na wczesnym etapie. Kolejng korzyscig jest to, ze tego
rodzaju wydarzenie pozwala dotrze¢ do rodzicow przez dzieci | mtodziez, poniewaz
uczniowie po powrocie do domu opowiadajg im 0 Swoich doswiadczeniach w szkole.

e Jednym z wyzwan jest zadbanie o to, aby nauczyciele nie byli zbytnio obcigzeni
pracg i nie musieli sami wymysla¢ wszystkich dziatan i pomystow. Z tego powodu
bardzo wazne jest opracowanie ram lub wytycznych obejmujacych proponowane
dziatania, aby zapewni¢ wszystkim uczniom we wszystkich szkolach mozliwo$¢
udziatu w tej inicjatywie.




Zalecamy wdrozenie narzedzi informacyjnych, aby uswiadomi¢ konsumentéw i (ponownie)
wyposazy¢ ich W umiejetnos$¢ oceny, czy dany produkt jest rzeczywiscie przeterminowany.
Aby konsumenci mieli wiedz¢ na temat przydatnosci do spozycia produktéw spozywczych,
popieramy wprowadzenie lepszego oznaczania daty przydatnosci do spozycia: w tym samym
miejscu na kazdym produkcie i wigkszg czcionkg. Ponadto zalecamy umieszczanie kodu QR
bezposrednio na etykiecie produktu (z mozliwo$ciag wykorzystania kodu kreskowego). Jaki
jest tego cel? Przekazywanie informacji na temat najlepszych sposobow przechowywania
i rozpoznawania (po smaku i zapachu), czy produkt jest nadal zdatny do spozycia, a takze
przekazywanie wskazoéwek kulinarnych dotyczacych przetwarzania produktu (przyktady
dostosowanych przepisow). Producenci sg naszym zdaniem najbardziej kompetentni do
sformalizowania informacji dostgpnych za posrednictwem kodu QR. W przypadku
produktow bez etykiet, takich jak owoce i warzywa, kod QR powinien by¢ umieszczany
w miegjscu sprzedazy produktow, aby unikngé niepotrzebnego pakowania. Aby zapewnié
dostepnos¢ tego zrédta informacji dla wszystkich konsumentow, inicjatywa ta nie opiera si¢
wylacznie na technologii cyfrowej. Zachecamy rowniez do udostepniania materiatow
w formie papierowej (np. informatory w supermarketach).

Uzasadnienie

Zalecamy to, poniewaz naszym zdaniem wyzwanie polega na tym, aby konsumenci
odpowiedzialnie podchodzili do zarzadzania zywnos$cig. Dzigki uzupelieniu informacji
dostepnych na produkcie konsumenci bgdg mogli zrozumie¢ kwestie zwigzane z datg
waznosci. Beda rowniez mogli przezwyciezy¢ ,,btedne przekonania” 0 zywnosci, ktorej
termin waznosci uptynal, lub ,strach przed zachorowaniem” po spozyciu takiej zywnosci.
W rzeczywisto$ci wiadomo, ze producenci sg ostrozni, jesli chodzi o ustalanie daty
minimalnej trwaloéci, ktéra przede wszystkim ma chroni¢ ich samych. Tak naprawde
produkt mozna spozy¢ po tej dacie. Nie kwestionujemy jednak zasadnos$ci podawania
terminu przydatno$ci do spozycia. Pozostaje on kluczowym wskaznikiem §wiezosci.

Uwagi dodatkowe

Korzy$¢ polega na tym, ze inicjatywa ta skupia si¢ na etykietowaniu, aby zapewnié
konsumentom jak najlepsze informacje o zaletach zarowno dla ich portfela, jak idla
srodowiska. Ponizsze motto doskonale podsumowuje nasza ideg: ,kupuj rozsadnie i jedz
taniej”. Aby upowszechni¢ | promowac to nowe zrodto informacji wéréd konsumentow,
proponujemy przeprowadzenie szeroko zakrojonej kampanii informacyjnej wyjasniajacej cel




tego nowego narzedzia.




Zalecamy, aby zakupy produktow z konczaca si¢ datg waznoSci podlegaly ponownej
wycenie poprzez zwrdcenie si¢ do przedsigbiorstw 0 przyjecie strategii zarzadzania tymi
produktami iich wyceny dla konsumentow. W rzeczywistosci jest to kwestia zmiany
postrzegania tych produktow przez gospodarstwa domowe, tak aby nie byly one
przeznaczone tylko dla jednej czeSci populacji. Strategia ta jest podzielona na kilka czesci:

e cze$¢ dotyczaca wdrozenia przepisOw na poziomie europejskim obejmujaca
stworzenie sekcji poswieconej takim produktom, dzigki czemu begdg one tatwo
dostepne i rozpoznawalne po wejsciu do sklepu w celu promowania lepszych praktyk
konsumpcyjnych przez wszystkich uzytkownikéw, niezaleznie od dochoddw;

e opracowanie polityki komunikacyjnej podkreslajacej ,,zdrowy rozsadek”
i atrakcyjnos$¢ produktow, atakze odpowiedzialne podejscie do zakupoéw (aspekty
zwigzane Z promowaniem nadmiernej konsumpcji nie powinny by¢ podkreslane
w komunikacji);

e zachecanie sprzedawcow detalicznych do dostosowania swojej polityki dotyczacej
wyktadania na potki w godzinach szczytu nowych produktow z konczaca sie datg
waznosci  (z uwzglgdnieniem praktyk konsumenckich w réznych  krajach
europejskich).

Uzasadnienie

Zalecamy to, poniewaz inicjatywa ta wzmacnia istniejaca polityke w wielu sklepach
i standaryzuje ,,dobre praktyki” w skali catej Europy. Grupa zwraca szczegdlng uwage na
korzystny efekt upowszechnienia tych srodkéw, ktére moglyby zmieni¢ postrzeganie tanich
produktéow (dostepnych nie tylko dla gospodarstw domowych, ale takze dla ogotu
spoleczenstwa).

Uwagi dodatkowe
Zalecenie to ma na celu wspieranie zaangazowania przedsigbiorstw W zrOéwnowazone
praktyki. Dzigki temu mozna budowaé lojalno$¢ konsumentoéw. Istnieja jednak pewne
wyzwania zwigzane Z realizacja tego zalecenia W praktyce:
e po stronie gospodarstw domowych: bycie bardziej elastycznym i dostosowywanie
tygodniowego menu do dostepnych produktow;
e po stronie przedsigbiorstw: przeszkolenie personelu iwprowadzenie tej nowej
polityki w zycie;
e po stronie ogolu spoleczenstwa: przetamanie btednych przekonan izmiana
postrzegania tych produktow przez konsumentdw, co z pewno$cig wigze sig
z niskimi kosztami, a przede wszystkim ma na celu wyeliminowanie problemu
niesprzedanych towarow.
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